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Dit brandbook vormt de basis voor een consistente visuele uitstraling van TICA. Het biedt
richtlijnen voor iedereen die werkt aan visuele communicatie en vormgeving, intern en extern.

TICA is er voor Europese lifestyleprofessionals. Ondernemend, inspirerend en altijd op zoek naar
lets bijzonders. Onze communicatie is herkenbaar, professioneel en trekt de aandacht. Altijd
met lef en karakter.

Deze brandguide is opgesteld door PW Markets | TICA en blijft te allen tijde eigendom van
PW Markets | TICA. De richtlijnen in dit document zijn uitsluitend bedoeld voor gebruik door
externe partijen die namens of in opdracht van PW Markets | TICA communicatie-uitingen
ontwikkelen.

Het is niet toegestaan om (delen van) deze brandguide, logo’s, beeldmateriaal of andere
merkassets te delen met derden, te publiceren of te hergebruiken voor andere doeleinden
zonder voorafgaande schriftelike toestemming van PW Markets | TICA.

PW Markets | TICA is niet aansprakelijk voor schade of reputatieverlies als gevolg van onjuist

gebruik, interpretatie of toepassing van deze richtlijnen. PW Markets | TICA behoudt zich het
recht voor om de inhoud van deze brandguide te allen tijde te wijzigen.
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Logo
Wordmark

We gebruiken €én logo: het
TICA-wordmark. In lopende tekst
staat TICA altijd in hoofdletters.
Z0 blijft onze merkstijl sterk en
herkenbaar.

Gebruik op vitingen

Alle externe uitingen bevatten
altijid het TICA-logo. Ook instore
bordjes dragen meestal het logo.
Staan er meerdere uitingen dicht
bij elkaare Dan hoeft het logo niet
op elke uiting herhaald te
worden. Gebruik je inzicht om te
bepalen wat logisch en
overzichtelijk is.
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Logo
Kleurgebruik

Het logo wordt standaard in zwart
of wit gebruikt. Alleen bijj
specifieke gelegenheden zoals
events, acties, extra's en intern
gebruik, mag TICA-blauw worden
toegepast. Dit kleurgebruik is een
uitzondering.

fica

Alleen voor gegruik events, acties, extra’s en intern

fica
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Logo
Uitlijning

Effectief formaat

De uitlijning en afstandsbepaling
van het logo is op basis van de
hoekige delen van het logo.

De ronde delen mogen hierbij
genegeerd worden.

Uitlijning logo

Het logo is vrijwel altijd links
vitgelijnd. Alleen als dit echt nodig
is staat het in het midden, vaak
wanneer het logo los wordt
weergegeven. In zeldzame
gevallen staat het rechts bijj
gebrek aan ruimte.

Uitlijning titels/tekst naast logo

Titels of tekst naast het logo lijn je uit
op het blokdeel van de ‘A’ in TICA,
waar mogelik met de hoofdletter
van de titel op gelike hoogte.

De DE
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Logo
Collabs

Logo combineren met dat van
een partner?

Combineer je ons logo met dat
van een partnere Zorg dat beide
logo’s optisch even groot zijn.
TICA staat altijd links. Tussen de
logo’s staat een kleine ‘X’
(Century Gothic Regular) — met
een afstand die gelijk is aan de
breedte van de ‘ti’ in het
TICA-logo.

Gebruik door andere partijen
Gebruik het TICA-logo of de
naam niet op een manier die ten
onrechte suggereert dat er een
samenwerking, sponsoring of
goedkeuring is vanuit TICA.

ticatixtizuivere
ticalixfIRELIVING
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Logo
Submerken

We beperken het gebruik van
submerken tot een minimum.
Alleen TICA Concept Store wordt
in combinatie met het TICA-logo
gebruikt. Alle andere submerken
of onderdelen worden uitsluitend
in tekst geschreven, zoals
geillustreerd in het voorbeeld
rechts.

concept
store

&GO
TICAfe

TICA Talk
TICA Projects
TICA Events

vV v b
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Logo
Things to avoid

@ Rek het logo nooit op of uit. @ Gebruik geen outline. @ GCebruik geen gradients of andere kleuren.

fica ca

Q Gebruik het juiste bestandsformaat. Q Voeg geen schaduwen, glows of andere effecten toe. Q Logo niet in een onoffici€le vorm plaatsen.
TICA_logo.eps — Schaalbaar (vector)
TICA_logo.pong — Transparante achtergrond ‘ LIH
TICA logojpg —> Metachergrond { [ .
Screenshot s Nooit gebruiken |
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Kleurgebruik
Primair palet

Het primaire kleurenpalet van TICA

bestaat uit zwart, wit, blauw en oranje.

/wart en wit vormen de basis;
Ze zorgen voor rust en contrast.

Blauw

Blauw wordt beperkt gebruikt. Alleen
bij specifieke gelegenheden, zoals
events, acties, extra’s en intern
gebruik, mag TICA-blauw worden
toegepast. Dit geeft TICA voor deze
gelegenheden een frisse en
energieke uitstraling.

Oranje

Oranje zetten we gericht in bij
belangrijke call to actions zoals
‘TICA-member worden’. Zo valt het op
én versterkt het 't conversiedoel.

Ook in-store routing is oranje want dit
moet opvallen.

/wart

Hex
RGB
CMYK

Oranje

Hex
RGB
CMYK

#000000
000
50 40 40 100

#fc570L
252 87 11
0O 81 928 0

Blauw

Hex
RGB
CMYK

H e
255 255 255
0000

#2121bf
33 33 191
100 92 11 2

P12



Kleurgebruik
Accentkleuren

Elke basiskleur heeft een eigen
accentkleur. Die gebruik je alleen in
combinatie met de bijbehorende
basiskleur, bijvoorbeeld accentblauw
bij blauw, accentzwart bij zwart.

Accentkleuren zorgen voor subtiele
aanduiding of opvulling. Ook het
streepelement gebruikt een accentkleur

voor extra nadruk of visuele ondersteuning.

/wart

Accent zwart

Hex #20201f
RGB 32 32 31

CMYK /1 65 66 74

Oranje

Accent oranje

Hex #6700
RGB 255 103 O
CMYK 1 73 99 O

Accent wit

Hex #edebe8
RGB 237 235 232
CMYK 65 60

Blauw

Accent blauw

Hex #220fe4
RGB 34 15 228
CMYK 96 82 3 0O

P13



Kleurgebruik
Blauw

Blauw staat voor events, acties, extra’s en
iInferne communicatie. Alles waar we de
TICA-member blij mee maken. Blauw
wordt vooral gecombineerd met wit.

Gebruik blauw bij

e Eventuitingen

e Giveaways

e Koffie- of lunchbonnen

e Deals of tijdelike acties

e Kleine attenties zoals chocolade
* Inferne campagnes

Vermijden op blauwe vitingen
Gebruik geen Accent-witte strepen
op witte achtergronden. Binnen de
blauwe uitingen gebruiken we alleen
Accent-blauwe strepen op blauw.

Drukwerk (CMYK)

tica

Inlevend

Open en eerlik, als gelijken zeggen
wat er op het hart ligt.

Ondernemend

Ambitieus en alfijd op zoek naar
nieuwe kansen.

Inspirerend

Creatief, origineel en
toonaangevend.

Digitaal (RGB)

Seen at Milan Design Week

20 april 2025

Aankomende

Free snack

& drinks for two

Zien we je snel?

Klaar om jouw ¢ i boost te geven?
Neem een kijkje nkalender, meld
je aan

Evenementenkalender

Zien we je snel?

Klaar om jouw ondememersskills een boost te geven?
Neem een kikje op onze evenementenkalender, meld
je aan en doe er je voordeel mee!

Evenementenkalender

tica

Blond bier

NeTWerl-:; 22 mel 2025

17:00 - 21:00

BBQ TICA Venlo

Merkwaarden

Verf (RAL)

tica*

* ‘ L fr
Séen oT-Milon.":‘?," ;l:
Design Week 1

Welkom!
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Kleurgebruik

Orq nje Drukwerk (CMYK)

Sale Order pickup
Ora nje IS onze SigﬂCIC]”(leUf'. Voor Product of Collectie  wmams
wanneer iets écht gezien moet UL Ak B
worden. Bijvoorbeeld bij call fo , DR
action knoppen of routing in de EHERA (SRR e
winkel. e e e

Gebruik oranje bij

e Belangrijke online call to action
knoppen, zoals ‘Log in’ of ‘Word
TICA-member’

* Routingborden in de winkel

e Elementen die direct moeten
opvallen

e IN-store visuele elementen die op
moeten vallen

Vermijd oranje bij Digitaal (RGB) Verf (RAL)
Gebruik geen oranje op een blauwe
achtergrond; die combinatie boftst

visueel.

Meld je aan

Betaal

TICA-member worden
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Kleurgebruik
Iwart & Wit

/wart en wit zijn de overkoepelende
kleuren van TICA; het canvas voor
exposanten. Zij vormen de basis
voor vrijwel alle uitingen. Welke van
de twee je gebruikt, hangt af van
wat visueel het beste werkt. Vaak
worden ze gecombineerd met
fotografie.

Gebruik zwart en wit bij

o /warte tekst en logo’s alleen op
witte ondergronden.

o Witte tekst en logo’s op zwarte,
blauwe of oranje ondergronden

Leesbaarheid tekst

Bij gebruik van fotografie gebruik je
bij voorkeur witte tekst, eventueel
met zwarte overlay voor extra
contrast.

Drukwerk (CMYK)

tica

Wi helpen je graag verder
bij een andere e.

We are happy 1o help you
af another desk.

e Entree | Eingang

Digitaal (RGB)

Bekijk meer

Bekijk meer

Kostenbewustzijn
Koap slimmer in, minimaliseer je
vooraadrisico en verbeler je
margekansen.

— 3
0
Q

o0e O00e

©

Met meer dan 1 miljaen praducten stel
Ji zéker jouw unieke ceollectie samen,

Wisselend canbod

Scantool

155

Welcomel

Opening hours

Mo 08:30 - 21:00
Tu - Fr 08:30- 17:00
Sa-Su 10:00 - 17:00

o Parking

(ﬁca

ﬁ'ca Dé B2B inkooppartner
L ]
'|'|Cﬂ voor lifestyle professionals.
Rogier Uivel
Directeur PW Markets | TICA e
. |
dén van de 450 merl R, = —
uivel@tic
23 56 6307

Through TICA, you buy from one of 450 brands, not from TICA itself.

Items
Returi

Roest Concept Store

"TICA is onze 'lifesaver' waar we altid op terug kunnen vallen. Het is fijn om een inkoopplek te o
hetben waar het aanbod groot is en je dltijd ferecht kunt om items bij e kopen als collecties
sneller gaan dan verwacht.”

Algemeen Directregelen Get inspired Vesligingen
° ° Openingstijden TICA-member worden Trends Aaglsmeer
Overons Mijn TICA Merken Brussel
Inkopen per shuk Risicovermindering Contact OnI!ne inkopen Assortiment Concept Store
Per stuk inkapen bij ruim 450 merken Koop precies in wat je nodig hebt en Vacatures Online nabestellen Events Ede
zonder minimale afname verklein hel risico op overstock en Overnachten Veelgestelde vragen Collabs Venlo
deadstock. Restaurants Klantenservice Projectafdeling

Privacystatement Transport- en inpakservice Nieuws

Algemene voorwaarden
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Kleurgebruik
In-Store

Histor Forel - S 2005-Y50R

Vol wit voelt snel steriel. Daarom
kiezen we in-store voor een
zachtere tint: Forel. Die geeft een
warmere uitstraling in de ruimte.

Wordt gebruikt voor:
e Wanden in-store
e Voorkant toiletten

Natural Color System | 1505-Y30R
Wordt gebruikt voor:

De stands en koven van de TICA
Projects afdeling

Iwart

In-store gebruiken we diepzwart.
Kleur: Ral 2005

Wordt gebruikt voor:

 Muren rondom de liften

e Karrenpunt

e Wanden in-store

Materialen

In combinatie met deze kleuren
gebruiken we:

e Metadl

e Befon

e Hout

e Karton

Glas

=3

ey Eab s
=4




Kleurgebruik
\M”E!rfl(|€3|J|wE!r1

Zwart | algemeen
Ral 9005

Wit | q|gemeen
Ral 9016

Oranje | moet opvallen
Histor lemonade
S 0580 Y60R

Blauw | events
Ral 5002

Forel | algemeen
S 2005-Y30R

Beige | TICA Projects
Natural Color System S

|

- |
. '

-

i

r
i}
1
1

2

-,

t‘_
h_i




. Druk k (CMYK Fot fle (RGB
Kleurgebruik rwere VT >looratie 8
Trendkleuren

llIIIIIIIl

|

Trenduitingen worden per thema
vormgegeven en ondersteund met
trendkleuren. Deze kleuren

worden alleen gebruikt binnen dat
specifieke thema. Ze worden
voorafgaand aan de shoot
uitgekozen - zo blijft de visuele lijn
sterk en consistent.

—_—
—
—
—_—
—
—
—
—
—
‘.

e Een thema loopt 3 maanden

e Teksten en QR-codes bij voorkeur
in wit op foto-achtergrond, voor
optimale leesbaarheid

e e d sl S
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P24 — Tekstopmaak in Microsoft Word
°25 — Vertalingen
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Typografie
Font

|
TICA gebruikt €én lettertype: e I I ‘ U I O ‘ I C
Century Gothic. In twee stijlen:
Regular en Bold.

Century Gothic
Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ  ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghiklmnopqrstuvwxyz abcdefghijkilmnopqrstuvwxyz
0123456789&!¢ | @#-+=€;"",. 0123456789&!? | %o@#-+=€.;"",.

P21



Typografie

Hierarchie algemeen

Regular is de basis. Voor
bodyteksten, losse woorden of
korte zinnen zoals “bekik meer”,
quotes en slogans. Ook titels
staan bij voorkeur in Regular —
rustig en goed leesbaar.

Bold gebruik je voor subtitels,
koppen of om iets extra nadruk te
geven. Lo blijft de typografie
herkenbaar, strak en consistent in
alle TICA-uitingen.

Zorg dat er genoeg ruimte is
rondom titels, losse worden, korte
zinnen, etc. Voor behoud van
luchtigheid.

Display titel ...

Subtitel

Body fekst

10 pt - Century Gothic Regular

10 pt - Century Gothic Regular

P22



Typogratfie
Typografische regels

Titels staan bij voorkeur in Regular, tenzij extra
nadruk nodig is. Dan gebruik je Bold.

Opmaakregels

e Alleen hyperlinks worden onderstreept

e Alleen quotes mogen cursief

e Geen FULL CAPS, behalve bij het woord TICA

» Hoofdletters gebruik je aan het begin van
zinnen, maar ook bij losse woorden in uitingen
en overal waar de geschreven taal dit
voorschrijft

e Titels en subtitels hebben geen punt; lopende
teksten wel

e Beperk vitroeptekens — te veel voelt goedkoop

e Het &-teken blijft in gebruik (als knipoog naar
onze oorsprong: Trends & Trade)

Uitlijning

Tekst is vrijwel altijd links uvitgeliind. Ook logo’s,
QR-codes en andere elementen staan waar

mogelijk links. Wikt de lay-out afe Dan mag je
hiervan afwijken.

hitps://tica.nl/laat-je-inspireren/

“Bij TICA slaag ik altijd. Wat ik voor me zie, ligf daar vaak al klaar!™
TICA

Bij TICA vind je dlles om jouw winkel, webshop of stylingproject naar een hoger niveau
te tillen.

Laat je Inspireren

Laat je bedrijf groeien en bereik een grofer publiek. Bekijk de evenementenkalender
en meld je aan!

Tips & adviezen

P23



Typografie
Tekstopmaak in
Microsoft Word

Lettertypes en groottes

e Bestandsnaam: 24 pt, Century Gothic regular
e Titel: 14 pt, Century Gothic Bold

e Subtitel: 10 pt, Century Gothic Bold

e Tekst: 10 pt, Century Gothic

Tussenruimtes

e Onder een bestandsnaam: altijd 2 alinea’s
ruimte

e Onder een fitel: altijd 1 alinea ruimte en
boven een titel 2 alinea’s ruimte

 Boven een subtitel: altijd 1 alinea ruimte

Uitzondering

Bij Word-bestanden die bedoeld zijn voor
bordjes (zoals winkelcommunicatie),
kunnen grotere tekstgroottes nodig zijn
voor de leesbaarheid.

Bestandonderwerp

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elif, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aligqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco

Titel

Subtitel
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco

Subtitel

s Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad.

Bordjes

fica tica tica

Exposant

Artikelen met sen barcode Zijn direct mee fe nemen.
Artikelen zonder barcode zijn alleen op besteling, hiervoor
kun je het orderformulier invullen die in de stand ligt.

Mededeling Mededeling

ltems with o barcode can be purchased immediately.
Iterns without a barcode are available by order only, for
these you can fill out the order form located at the stand.

Voor product info | For product info
Evenaar

+31 164 23 87 38

sales@evenoar.org

WA evenaar.ong

Voor bestellingen | For orders
TICA Projects

+31 297 745 044

Project@fica.nl

tica

Tl

CA Meepakkers guidelines

Aanlevering van europallets
.

Alle preducten moaten worden aangeleverd op europallats.

s De producten mogen niet breder ziin don de standaardaimetingen van een eurapallet:

80x 120 cm.

« De lotale hoogte van de europallet, inclusief preducien, maog maximad 120 em

pearagen.

» Per euvropalet mogen maxmaal twee verschilende productsoorten worden

aangeleverd.

ing van

P 9
Eurapallets dienan in blokeen van vier te worden genlaatst,

» Binnen een blok moet er circa 20 cm rvimte tusien de eurcpalleis zijn.
s Tuzsan de blokken disnt een loopruimie van 100 em vri te Blijven. Zis anderioands

llustraitie. DI kan minder Zin bl gebrek adn ruimte.

« Producten of dozen mogan niet naast de suropallets worden geplaatst; alles moat

binnen de afmetingen von de eurapallet blijven.

Plaatsing van europallets bij TICA Ede
+ Europaliets dienen inrienvan vif te worden geokalst 1ussen de cllaren aan de

s Binnen elke ri diant circa 10 cm ruinnte iussen de pallets fe 7jn. Zie ondestoonde lustrotie.

yoorgewel

+ Producten of dozen mogen nigl naas! de europallels worden geplaatst; alles moe!

Fall

binnen de afmetingen van de eurepaliei blijven.

letwiap
Palletwraps worden door TICA-personaal aangebracht, met de duiling aon de
achlerkan! van hel veoroonzchl, iodal deze minder opvall.

+ Product- en prisilyers mogen onder geen beding op de palletwraps worden gephaki. Ie

moetan vitduitend oan de bovenzide op de producten of dozen worden gelegd of
geplakl. Indien loch op de polletwrop wordt geplakt, of deze beschadigd raaks, wordt
de pallehwrap vanvangen en worden de kosten daarvoor doorbarekend.

P24



Typografie
Vertalingen S 5

Toiletten | Toiletten
Invalidentollet | Behinderfeniolette

AED
Restauwant | Restaurant
Koffie | Eoffee

Trap | Treppe
Kassa's | Krssen

Q
7]
©
e
]
(]

Voor standaarduitingen op een vestiging
gebruik je de twee vestigingstalen:

TICA Aalsmeer: NL / EN [ T L A=
TlCA Ede: NL / DU 'ica concept "I - B ol [ o- h = “ - D w: -

TICA Venlo: NL / DU —

onia
e 1 o | |
Fashion, accesscires, sieraden, cosmefica N e = oz
TICA Concept Store: NL / DU et <N | oo S = Sl
| | e e | 1 —
p M Mode, Accessoires, Schmuck, Kosmetik P B T a1 — @
Mur 300 tieter von TICA Venlo enifemnt. e — P b e - H = |
TICAB l:NL / FR =T '
russe [ : | I
. = POV | rees iy
s = L=l = [ |

Denk aan toepassingen zoals:
 Narrowcasting

e Bordjes

e Posters

e Trenduitingen

Alleen bij essentiele vitingen

(die iedereen moet begrijpen) gebruik je
vier talen. Denk aan:

 Website

» Proceskaartjes bij de receptie

Buitenenkant vestigingen
Buiten de vestigingen communiceren
we in het Engels, zodat het voor een Welcome! Welcomel!

internationaal publiek begrijpelik is.

_ .
Opening hours Ica
Opmaakregels voor vertalingen Mo 08:30 - 21:00

 Gebruik geen bold om talen te el o . B TU - Fr 08:30 - 17:00
onderscheiden in lopende tekst T © oo § >a-su 10001700 .
 Voor korte vertalingen gebruik je een e — 5 - — e Expedl’rlon
streepje: Lift | Elevator — o HLLTTT

@ Store
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P2/ — Strepen
ormrtaad
P29 — lconografie web
°30 — [conografie in-store

P26



Vormtaal
Strepen

Gebruik van het streeppairoon
Het streeppatroon loopt alfijd van
links naar rechts omhoog, onder
een hoek van 45 graden.

Om verwarring met andere
merken (zoals Adidas) te
voorkomen, gebruiken we
minimaal vier strepen per kleur.

Plaats nooit elementen zoals
logo’s of tekst over de strepen
heen. Ook mogen de strepen niet
over andere elementen lopen.

Zwart-wit strepen

/wart-wit strepen gebruiken we
alleen op grote uitingen bij
TICA-vestigingen; denk aan
banners, op muren of buiten.

De standaardbreedte is 30 cm,
maar kan worden vergroot tot
50 cm voor meer impact.
Entreezuilen, viaggen en de TICA
XL-shopper zijn te klein voor
strepen van 30 cm, maar mogen
als vitzondering zwart-witstrepen
bevatten voor herkenning.

31

Welcome!

tica

e Expedition




Vormtaal
Strepen i

Herkenbaarheid bij vestigingen
Elke TICA-vestiging heeft een
zwarte gevelbanner met
TICA-logo. Aan beide zijden
hangen vierkante

banners met het streeppatroon,
meestal 50 cm groof.

Vermijd

Gebruik géén zwart-wit strepen

op kleine uitingen zoals kaartjes.
Kies hier altijd voor tone-in-tone

strepen.

Tone-in-tone sirepen
Tone-in-tone strepen gebruik je
op andere uitingen, als er
genoeg ruimte is. Ze bestaan uit
accentkleuren op de
bijoehorende basiskleur.

Deze strepen zorgen voor subtiele
opvulling, vaak onderaan en
soms in een trapvorm rechts
omhoog. Ze vormen geen
achtergrond, maar creéren
balans en vullen lege ruimtes.
Waar mogelijk sluiten ze qua
uitlijning aan op elementen zoals
QR-codes of tekst.

tica

Wij helpen je graag verder
bij een andere balie.

We are happy to help you
at another desk.

Exhibitor

Je bent bijna bij je 'I'ica

verfrissing!

Du bist fast bei deiner
Erfrischung!

o~
Dé B2B inkooppartner
voor lifestyle professionals.
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Vormtaal
lconografie web Website Socials

Web iconografie sturen bezoekers Zakelijke kansen Aanmelden Instagram
en/of members gericht door de
website, maken navigatie logisch NI el et
en versterken de herkenbare Shwerken ennhismaxing K1o
TICA-stijl.
Kennisdeling Koffie & Concept LinkedIn
Datum Voorstel op maat Facebook
Tijd Klaar voor de start Pinterest
Locatie
Inlevend
Ondernemend
Inspirerend

Digitale inkooppas

Online facturen inzien
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Vormtaadl

al Routin Routingpijlen
lconografie in-store 9 9Pl
: : C Infobalie @ Invalidentoilet Instore met symbolen  Instore en belangrijk Routing buiten Event routing
R.OUhng','COhen geven duidelijke buiten meft fekst met fekst met fekst
visuele richting, zorgen voor
logische navigatie en versterken .
: : AED \% h t
de herkenbaarheid van TICA in e SECHOCHEIS 1\ Rechtdoor
de ruimte.
Nooduitgang

Rechtsboven

Algemene pijlen voor routing

Kassa Rechts

Instore en

belangrijk buiten .
PEISIETE Rechtsonder
Routing buiten

life]e

Routing bij events Terug

Karrenparkeerplaats Links

Restaurant Linksboven

Koffiepunt

COPOOCLOC

Rechtsom

10

Toilet Linksom

A
9
N
%
i 7 (s
e
N
v
J

00O BOOO
00O BOOO
00O BOOO
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Beeldstijl
Fotografie

TICA-fotografie is frendgericht en
inspirerend. Er wordt tijdens het
maken van de beelden rekening
gehouden met genoeg ruimte
voor het TICA-logo of grafische
elementen.

Members kopen bij TICA wat past
bij hun collectie of project. Foto's
zijn daarom vaak productgericht,
met voldoende negatieve ruimte
boven of naast de tekst.
Afhankelijk van het doel of
kanaal kan de focus ook liggen
op sfeer of setfing.

Kleuren in de beelden komen uit
de frends, niet per se uit de
TICA-huisstijl.

Modellen gebruiken we alleen als
het iets toevoegt, bijvoorbeeld bij
interviews of communicatie
richting exposanten. Voor interne
of commerciéle acties kunnen
personen in beeld komen, als ze
relevant zijn (zoals sales of
bedrijfsleiders).

o
-
e peRfegRERRRRENY




Beeldstil
Gebruik een mix van close-ups, flatlays en overzichtsbeelden. Wissel af in compositie en stem

( (
LOCq'l'Ie FO"'OQI'CIfle kleuren op elkaar af, zodat de beelden samen één krachtig en kloppend geheel vormen.

T
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Beeldstijl
Beeldrijm

Goed gebruik van beeld

e Mix close-ups, half-totals en
overzichtsbeelden

e /Org voor variatie in producten
en stijlen

 Houd de kleurcombinatie
consistent. Voor dit voorbeeld
geldt: de kleuren peach, zwart
en grijs moeten in alle beelden
terug komen

e Je ziet dit vooral terug in
nieuwsbrieven en op
landingspagina’s

Fout gebruik van beeld

e Te veel close-ups en te weinig
overzicht maakt het geheel
rommelig

* Beelden zonder
samenhangende kleuren ogen
onrustig en missen eenheid
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Beeldstijl
Beeldrijm (irend)

Goed gebruik van beeld

* Wissel af tussen textuur, stilleven
en flatlay

e /Org voor variatie in beeld en
compositie

e Laat de hoofdkleuren voor dit
thema (zalm, geel, beige en
roze) in alle beelden
terugkomen

e Elke themakleur is anders, maar
zorg voor balans met de foto's -
beeld en kleur moeten elkaar
versterken.

Fout gebruik van beeld

e Beelden met dezeltde
compositie voelen herhaald en
eentonig

e Het geheel mist samenhang als
kleur en beeldsoort niet goed
gemixt zijn




Beeldstijl
Overlays

Gebruik gradients of overlays om
tekst en elementen beter
leesbaar te maken op
afbeeldingen. Ze lopen subtiel
door tot de rand van de

foto — zonder zichtbare lijnen.

Voor gradients en overlays
gebruiken we zwart. Bij events,
acties, extra’s en intern mag ook
blauw worden gebruikt.
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Toepassingen



Toepassingen
Social media

tica_b2b
Op social media gebruiken we

altijd het zwarte TICA-logo op een 1.609 berichten 56,9K volgers 809 volgend
witte achtergrond. Zo blijft het

®
merk herkenbaar en consistent tlca TICA
Groothandel

op alle pIOTforms. Welcome to TICA, your ultimate B2B lifestyle destination! Discover 450+ brands and 1.000.000+
unique home, gift, garden,... meer
@ tica.nl/linkinbio

ire hiring|

tica

treasures

Oproepkméhi
Concept Store

binnenkijken this month vacatures #ticatreasur... <@ trend events
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Toepassingen
Digitale kanalen

Gebruik schermvullende beelden met
krachtige teksten of animaties voor een
sterke visuele indruk.

Buttons
Buttons zijn volledig afgerond en
gebruiken tekst in Century Gothic Bold.

e Standaard: oranje (urgent)

e Minder urgent: zwart, wit of
transparant grijs

e Trenduifingen: buttons in frendkleuren

e Events: blauwe buttons

Tussenlijnen
Dunne lijnen met afgeronde uiteinden
zorgen voor rust en elegantie.

Iconen

lconen mogen geplaatst worden op
een cirkelvormige achtergrond.

Contact

Bestel nu

Registreer

Verstuur

Events

Paasontbijt

Seen 'hmlww

i

i
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Doelstelling 2025

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore volutpat.

Doelstelling 2025

Doelstelling 2025

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
fincidunt ut laoreet dolore volutpat.

Doelstelling 2025

Doelstelling 2025

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
euismod fincidunt ut laoreet

Doelstelling 2025

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation

Doelstelling 2025

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
euvismod tincidunt ut laoreet

Seen
at
Milan
Design
Week
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